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FILMI NIMI
TURUNDUS- JA LEVIPLAAN
Plaani täidetakse vastavuses täitmise hetkel olevale informatsioonile ning täiendatakse turunduse ja levi läbiviimise käigus.     
1. FILMI ÜLDANDMED

TOOTMISE ANDMED
	Täitmise kuupäev
	

	Pealkiri 
	

	Ingliskeelne pealkiri
	

	Filmi liik
	

	Pikkus
	

	Keel
	

	Tootmisettevõte
	

	Vastutav produtsent
	

	Stsenarist
	

	Režissöör
	

	Peaosatäitjad
	

	Tootmise eelarve
	

	EFI tootmistoetus
	


TURUNDUSE JA LEVI ANDMED
	Turunduse ja levi vastutav isik tootmisettevõttes
	

	Eesti leviettevõte
	

	Turunduse ja levi eest vastutav isik leviettevõttes
	

	Esitav/rahastav Eesti telekanal
	

	Esitav/rahastav rahvusvaheline telekanal(-id)
	

	Eesti kinoesilinastuse kuupäev
	

	Vaatajate arvu eesmärk kinolevis (näidata madalaim ja kõrgeim eesmärk)
	

	Omafinantseeringu katmiseks vajalik vaatajate arv (prognoos)
	

	Ekraanide arv avanädalal (prognoos)
	

	Rahvusvaheline müügiagent
	


RAHASTUSPLAAN
	Turunduse ja levi eelarve
	

	EFI levitoetus 
	

	Muu rahastus (kes, summad) 
	


LEVITULU JAGAMINE

	Väljund
	Levitaja % 
	Tootja % 

	Eesti kinolevi
	
	

	VOD
	
	

	DVD, Bluray jne
	
	

	Muu (nimetada)
	
	


2. TURUNDUSPLAAN

FILM JA REŽISSÖÖR
	Turundamisel kasutatav lühisünopsis:


	Filmi turundamisel kasutatava üldise kuvandi ja teema iseloomustus:


	Kodumaised võrdlusfilmid (pealkiri, aasta, vaatajate arv):


	Režissööri rolli kirjeldus filmi turundamisel:


	Režissööri eelmised filmid (pealkiri, aasta, vaatajate arv):



SIHTRÜHM
	Primaarne sihtrühm ja selle üldarv
	

	Sekundaarne sihtrühm ja selle üldarv 
	



TURUNDUS- JA LEVISTRATEEGIA

	Eesmärgid ja kuidas need saavutatakse:


	SWOT (tugevused, nõrkused, võimalused, ohud):
Tugevused

Nõrkused

Võimalused

Ohud



	SWOT-i analüüs. Kuidas ja milliste tegevustega SWOT-i tulemust suunatakse?


	Detailne turundus- ja levistrateegia kirjeldus (eesmärgid, tegevused, üldine kuvand ja teemad, kommunikatsioonistrateegia jne)
 


TURUNDUSE AJAKAVA

	Turunduse üldine ajakava tootmise ja levi perioodil ning põhitegevused: 


	Kuidas jaguneb vastutus turunduse eest tootmisettevõtte ja levitaja vahel filmi tootmise ja levi perioodil?



KONKURENTS KINOLEVIS

	Teised filmid kinolevis, mille esilinastus langeb samasse perioodi (+/- 2 nädalat esilinastusest): 



	Põhjendus valitud esilinastuse kuupäevale: 



3. TEGEVUSED 
VISUAALNE KUVAND JA MATERJALID

	Plakatid, teaser, treiler, digitaalne meedia, reklaamid, üldise kuvandi näited (vabas vormis)



KOMMUNIKATSIOON

	Võtete eelne kommunikatsioon (tegevused, sündmused)


	Võtete aegne kommunikatsioon (tegevused, sündmused)


	Kinolevile eelnev kommunikatsioon (tegevused, sündmused)


	Pressilinastused, ringreisid 



REKLAAM
	Printmeedia
Olulisemad ajalehed ja ajakirjad ning teemad
Ajakava


	Telekampaania
Kanalid

Ajalava



	Raadiokampaania
Kanalid

Ajakava



	Välireklaam

Kohad
Ajakava



	Digitaalne meedia

Sotsiaalmeedia, online jne.



	Muu meedia




PARTNERID
	Turunduse koostööpartnerid
 

	Koostöövormid ja kuidas neid kasutatakse filmi turunduses?



FESTIVALISTRATEEGIA JA AJAKAVA
	Kuidas festivalilevi kasutatakse filmi esitlemisel?


	Festivalide loend, kuhu film on planeeritud/pakutud/valitud: 



KÄTTESAADAVUS 
	Kas filmile tehakse vaegkuuljate subtiitrid ja vaegnägijate kirjeldustõlge?



	Kui tehakse, siis kuidas seda kasutatakse filmi turundamisel?



	Kas filmile tehakse kinolevi tarbeks teisi keeleversioone peale eesti keele?



	Millised subtiitrid on filmile planeeritud?



	Kas filmile luuakse lisa-õppematerjalid?  Kui jah, siis kuidas neid kasutatakse filmi turundamisel?




4. LEVIPLAAN

	Kinolevi

Ekraanide arv avanädalal 

Esilinastuse koht

Kinolevi järgne levi


	VOD

Levi alguse kuupäev
VOD levitaja

Müügi prognoos



	DVD/Bluray
Levi alguse kuupäev

DVD/Bluray levitaja

Müügi prognoos



	Telelinastus
Linastuse kuupäev

Kanal
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