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TURUNDUS- JA LEVIPLAAN
Tootmistoetus
1. FILMI ÜLDANDMED

TOOTMISE ANDMED
	Pealkiri 
	

	Ingliskeelne pealkiri
	

	Režissöör
	

	Filmi liik
	

	Pikkus
	


TURUNDUSE JA LEVI ANDMED
	Rahvusvaheline müügiagent*
	

	Eesti kinolevi eest vastutav ettevõte/isik
	

	Turunduse ja kommunikatsiooni eest vastutav ettevõte/isik
	

	Eesti kinolevi algus (kuu ja aasta)
	

	Esimene festivalilinastus (kuu ja aasta)
	


*Kui müügiagent pole veel kinnitatud, nimetage 3-5 firmat, kelle portfooliosse film võiks sobida ja kellega sooviksite koostööd teha.

2. TURUNDUSPLAAN

FILM JA REŽISSÖÖR
	Režissööri eelmised filmid

	Pealkiri
	Aasta
	Vaatajate arv Eesti kinolevis
	Vaatajate arv Eesti  VOD kanalites*
	Platvormi nimi

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


*Vähemalt ühe suurima kodumaise VOD platvormi vaatajate kogutulemus (Elisa, Telia). Täita filmide puhul, mis on toodetud 2021 või hiljem.
	Võrdlusfilmid Eestist ja/või välismaalt*

	Pealkiri
	Aasta
	Kommentaar

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


* Võrdlusfilmid ehk reference films. Filmid, mis on teost inspireerinud ja aitavad kirjeldada filmi stiili, kaameratööd, emotsiooni, ambitsiooni jms.
	Võrdlusanalüüs ehk benchmarking

	Pealkiri
	Aasta
	Kommentaar

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


* Võrdlusanalüüs on vahend, mis aitab täiustada filmi ja selle ümber planeeritavaid tegevusi läbi teiste kogemuste. Eesmärgiks on kaardistada viimase viie aasta jooksul välja tulnud sarnased filmid Eestist ja/või välismaalt, et kasutada nende filmide edu/ebaedu oma projekti kasuks.

SIHTRÜHM
	Millist sõnumit see film kannab? (max 700 tm)


	Mis teeb just selle filmi eriliseks? (Unique selling point)




	Miks on oluline seda lugu just praegu rääkida? Miks on see film oluline tänapäeva kontekstis? (max 1000 tm)


	Miks see film vaatajat kõnetab? (max 700 tm)


	Filmi sihtrühm

	Sihtrühm 1
	

	Sihtrühm 2
	

	Sihtrühm 3
	

	Filmis esinevad teemad, mida saab eelpool mainitud sihtrühmadele turundamisel kasutada



	Kas filmile luuakse õppematerjalid? Kui jah, siis millised on need filmis esinevad teemad, mis annavad eelduse õppematerjalide loomiseks?


	Vaatajate arvu eesmärk Eesti kinolevis (näidata madalaim ja kõrgeim eesmärk)
	



TURUNDUS- JA LEVISTRATEEGIA

	Filmi tugevused, nõrkused, võimalused ja ohud
Tugevused

Nõrkused

Võimalused

Ohud




3. TEGEVUSED 
KOMMUNIKATSIOON
Kirjeldage millised kommunikatsiooni- ja turundustegevusi planeerite võtete eel ning võtete ajal (nt. kas sel hetkel on juba kaasatud töösse turundus- ja kommunikatsioonispetsialist, kas luuakse sotsiaalmeedia sisu, kas platsil on ametlik fotograaf, kas plaanitakse võtete ajal pressile külastuspäeva jms).
	Võtete eelne kommunikatsioon (tegevused, sündmused)


	Võtete aegne kommunikatsioon (tegevused, sündmused)


	Millised materjalid valmivad ettevalmistus- ning tootmisperioodil, mida saab hiljem kasutada filmi kommunikatsioonis ja turundamisel? (sotsiaalmeedia klipid, plakat, karakteri fotod jms.)



FESTIVALISTRATEEGIA JA AJAKAVA
FILM JA REŽISSÖÖR

	Režissööri eelmised filmid

	Pealkiri
	Aasta
	Olulisemad festivalilinastused ja auhinnad

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


AJAKAVA

Rahvusvahelised koolitused ja esitlusprogrammid, kus olete projektiga siiani osalenud.
	Koolituse/esitlusprogrammi nimi
	Toimumisaeg (kuu, aasta)

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	


Rahvusvahelised koolitused ja esitlusprogrammid, kus planeerite projektiga osaleda.

	Koolituse/esitlusprogrammi nimi
	Toimumisaeg (kuu, aasta)

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	


	Festivalidele saatmiseks sobiva esitluskoopia valmimisaeg
	

	Kolm filmifestivali, mille kavasse film sobib ja kus võiks toimuda filmi maailmaesilinastus või rahvusvaheline esilinastus.*

	
	Festivali nimi
	Festivali programm
	Toimumisaeg (kuu, aasta)

	Variant 1
	
	
	

	Variant 2
	
	
	

	Variant 3
	
	
	


*Maailmaesilinastus on filmi kõige esimene avalik linastus ning peab toimuma enne tootjariigi kinolevi. Rahvusvaheline esilinastus on esimene linastus väljaspool filmi tootjariiki. Palun võtta arvesse, et filmide esitamise tähtaeg võib olla kuni 6 kuud enne festivali toimumisaega.
	Teised filmifestivalid, kus film linastub pärast planeeritud maailmaesilinastust * (olulisuse ja toimumisaja järgi)

	Festivali nimi
	Toimumisaeg (kuu, aasta)
	Esilinastus (nt. Euroopa, Põhja-Ameerika, Aasia või riigipõhine)

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


* Sõltuvalt filmist võtke arvesse ka Žanrifilmide festivalid, noorte-ja lastefilmide festivalid, loodusfilmide festivalid, meie regioonile keskenduvad filmifestivalid jt. festivalid, mis sobivad filmi sisuga.
	Kuidas plaanite filmi esile tuua filmifestivalidel/festivalilinastuse riikides?



	Kuidas plaanite festivalilevi kasutatada filmi turundamisel Eestis?




PAGE  
5

