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TURUNDUS- JA LEVIPLAAN
Vähemuskaastootmise toetus
1. FILMI ÜLDANDMED

TOOTMISE ANDMED
	Pealkiri 
	

	Ingliskeelne pealkiri
	

	Režissöör
	

	Filmi liik
	

	Pikkus
	


TURUNDUSE JA LEVI ANDMED

	Rahvusvaheline müügiagent*
	

	Eesti kinolevi algus (kuu ja aasta)
	

	Esimene festivalilinastus (kuu ja aasta)
	


*Kui müügiagent pole veel kinnitatud, nimetage 3-5 firmat, kelle portfooliosse film võiks sobida ja kellega sooviksite koostööd teha.

2. FILM JA PUBLIK
	Võrdlusfilmid*

	Pealkiri
	Aasta
	Kommentaar

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


* Võrdlusfilmid ehk reference films. Filmid, mis on teost inspireerinud ja aitavad kirjeldada filmi stiili, kaameratööd, emotsiooni, ambitsiooni jms.
	Võrdlusanalüüs ehk benchmarking

	Pealkiri
	Aasta
	Kommentaar

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


* Võrdlusanalüüs on vahend, mis aitab täiustada filmi ja selle ümber planeeritavaid tegevusi läbi teiste kogemuste. Eesmärgiks on kaardistada viimase viie aasta jooksul välja tulnud sarnased filmid, mis on rahvusvahelisel turul tuntud, et kasutada nende filmide edu/ebaedu oma projekti kasuks.

SIHTRÜHM
	Millist sõnumit see film kannab? (max 700 tm)


	Mis teeb just selle filmi eriliseks? (Unique selling point)




	Miks on oluline seda lugu just praegu rääkida? Miks on see film oluline tänapäeva kontekstis? (max 1000 tm)


	Miks see film Eesti vaatajat kõnetab? (max 700 tm)



	Filmi sihtrühm

	Sihtrühm 1
	

	Sihtrühm 2
	

	Sihtrühm 3
	

	Filmis esinevad teemad, mida saab eelpool mainitud sihtrühmadele turundamisel kasutada



	Vaatajate arvu eesmärk Eesti kinolevis (näidata madalaim ja kõrgeim eesmärk)
	



SWOT ANALÜÜS
	Filmi tugevused, nõrkused, võimalused ja ohud
Tugevused

Nõrkused

Võimalused

Ohud




3. FESTIVALISTRATEEGIA JA AJAKAVA

FILM JA REŽISSÖÖR

	Režissööri eelmised filmid

	Pealkiri
	Aasta
	Olulisemad festivalilinastused ja auhinnad

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


AJAKAVA
Rahvusvahelised koolitused ja esitlusprogrammid, kus projekt on siiani osalenud.
	Koolituse/esitlusprogrammi nimi
	Toimumisaeg (kuu, aasta)

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	


Rahvusvahelised koolitused ja esitlusprogrammid, kus planeerite projektiga osaleda.

	Koolituse/esitlusprogrammi nimi
	Toimumisaeg (kuu, aasta)

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	


FILMIFESTIVALID
	Rahvusvahelised filmifestivalid, kus film võiks potentsiaalselt linastuda. (Arvestades filmi ambitsiooni, stiili ja filmis esinevaid teemasid)



	Kuidas plaanite rahvusvahelist festivalilevi kasutada filmi turundamisel Eestis?



	Millist rahvusvahelist nähtavust toob kaasa filmi kaastootmine ettevõttele/Eestile?
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